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Prezentace navrhu komplexniho systemu
korporatnivizualniidentity
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Rozeznatelna a Gspésna vizualni identita musi mit
komplexni a dodrzovany systém

Systém korporatni vizualni identity sestava z mnoha

elementu. Nestaci mit pouze logo, barvy a korporatni
pisma. Cely systém obsahuje rovnéz dalsi neméné dulezité
prvky znacky, jako jsou napfiklad - charakteristicka tonalita
komunikace; kompozice; pozadi; rastry; doplniujici grafické
prvky; jednotny styl ilustraci, fotografii, infografik, ikon,
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vizualizaci dat; pfedepsané styly pro typografii, atd. Obdobné
ddleZitym faktorem je presny zpUsob pouziti jednotlivych
elementl tak, aby vysledné produkty byly na prvni pohled
identifikovatelné a jedinecné v zaplaveé jiné vizualni komunikace.

Absolutné zasadni je nevytvaret nové a dalsi styly vizualni
komunikace, dodrzovat predepsany systém a dalSi evoluci
komunikace vyvijet pouze vramci existujiciho systému. Jen tak Ize
vybudovat Uspésnou a jedinecnou vizualni komunikaci instituce.







CEVRO FIALOVA 1

CEVRO FIALOVA 3

CEVRO_ZELENA

CEVRO _FIALOVA 2

CEVRO FIALOVA 4

CEVRO HNEDA

PLUS Jakarta Sans Light

PLUS Jakarta Sans Regular
PLUS Jakarta Sans Medium
PLUS Jakarta Sans SemiBold
PLUS Jakarta Sans Bold
PLUS Jakarta Sans ExtraBold

DOPLNKOVY PATKOVY FONT S VYROVNANYMI TAHY A HRANATYMI DETAILY

Roboto Slab Thin
Roboto Slab Light
Roboto Slab Reqgular
Roboto Slab Bold

POZNAMKA

Pismo Canela, které bylo v zadani tendru, jsme nepouzili z nékolika ddvodd.
Je to font, ktery se vytvarné nehodi jak ke stavajici identité CEVRO vysoké
Skoly tak ani k nami navrhované identité CEVRO University. Tento, jinak
pékny font, pro vyrazné rozdily mezi Sirokymi a tenkymi tahy ve znaku neni
vhodny pro on-line prostredi a zejména pro lidi se zrakovymi vadami. Je to
jednoduse hure Citelny font, zvlasté v menSich velikostech, na mobilu.
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Logo je pouze jednou ze sloZek celkové identity znacky

Dobré logo by mélo byt jednoduché, vysoce kontrastni

a mélo by se ridit zasadou “méngé je vice". Slozita popisna loga
¢asto neplni svUj Ucel. Logo by se nemélo snazit explicitné
reprezentovat funkci Ci filozofii dané instituce. Misto toho se
uspésné logo Casem stane rozpoznatelnym diky samotnym
aktivitdm a hodnotam instituce, podobné jako napriklad Nike
swoosh nebo symbol Windows. Klicem k nad¢asovému logu

UNIVERSITY

je jednoduchost. Je dUlezité si uvédomit, Ze logo je pouze
jednou ze slozek celkové vizualni komunikace znacky, ktera
zahrnuje rtizné prvky systematicky spolupracujici na vytvoreni
uspésné identity. Mensi role loga v hierarchii znacky vsak
nesniZzuje jeho vyznam, ale zdUraznuje jeho specifickou funkci
v ramci SirSiho vizualniho systému. Proto neni mozné omezit
navrh pouze na logo.
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KONZERVATIVNI VYSOKA’ éKO LA

AKADEMIE

NAVRH AKVIZICNi KAMPANE URCIL NOVOU
BAREVNOU TONALITU PRO
CEVRO UNIVERZITU - FIALOVA + HNEDA
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Z vizualniho i praktického hlediska je verze
CEVRO UNIVERZITA rozhodné lepsi

Nejdulezitym argumentem pro pouziti verze CEVRO
UNIVERZITA je anglicka verze CEVRO UNIVERSITY. V obou
pripadech zlstavaji znak a typografie stejné. Dale, napis vypada
|épe, kdyz je “té€zSi” dole - tedy delsi slovo na spodnim radku.

UNIVERZITA

UNIVERZITA
CEVRO

Ve verzi UNIVERZITA CEVRO je tvar odkazujici na pismenko U
v symbolu loga nahore neuzavreny, coz nevypada dobre.
Mohli bychom ponechat znak podle anglické verze - CU

a Ceskou typografii prohodit (UC), ale ztrati se pak logicka
souvislost nazvu se znakem.
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POZNAMKA

Jedna se pouze o navrh pouziti loga s nazvem fakulty,
Uprava navrhované zkratky UNI je samozrejmé mozna.
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CEVRO UNI

FAKULTA
VEREJNEHO PRAVA
A VEREJNE SPRAVY

CEVRO UNI

FAKULTA POLITOLOGIE
A MEZINARODNICH
VZTAHU
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CEVRO UNI

FAKULTA EKONOMIE

CEVRO UNI

FAKULTA
SOUKROMEHO
PRAVA

CEVRO UNI

FAKULTA ,
BEZPECNOSTNICH
STUDI|

Falalty
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Grafickeé prvky — hranaté
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Nabizime jasnou vizualni kontinuitu a vyuZiti jiz
existujicich Sablon a produkti

V nasem navrhu pro vizualni identitu CEVRO University je
zcela zfejma vizualni kontinuita - od Uplné prvniho Cevra,
pres Cevro institut az po Cevro vysokou Skolu. Samozrejmeé se
jedna o zamér, ktery vychazi z prostého faktu, ze univerzita je
logickym pokracovatelem vSech predchazejicich instituci. Jsme
presvédceni, ze i ve vizualni komunikaci by tato kontinuita
méla byt na prvni pohled jasna.

Bonusem naseho navrhu je mozné vyuZziti jiz vyvinutych
Sablon pro CEVRO vysokou Skolu, které se velmi jednoduse
a hlavné rychle daji updatovat. Upravi se pouze barvy

a vymeéni logo. Na nasledujicich strankach vam takovy
jednoduchy update predstavujeme.

Vyhodou tohoto feSeni je, Ze by univerzita méla v podstaté
okamzité k dispozici vSechny propagacni materialy a vSechny
produkty, které byly vyvinuty pro vysokou Skolu - méla by
hned hotovy stanek, brozury, letaky, hlavickové papiry, vizitky,
PPT prezentaci, diplomy, postry, vlajky, naramky a pod.

Vyuziti
sablon

vysoke
skoly
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PRO UCHAZECE STUDIINi PROGRAMY

Economics,
Business,
Politics
(Bc.)

Profil absolventa
Parametry programu
Studijni plan

UNIVERSITY

AKCE A UDALOSTI VYZKUMNA CENTRA  UNIVERZITA VEDAAVYZKUM  ZAHRANICNi SPOLUPRACE

Proc zvolit studijni program Economics,
Business, Politics?

Zajimajivas principy modernich trznich ekonomik? Chcete ziskat
znalosti o podnikaniv ramci globalizované ekonomiky? Zacnéte
studovat bakaldrsky studijniprogram Economics, Business, Politics.
Nabydete znalosti o zakonitostech rozhodovani a fungovani
ekonomickych systému a porozumite spolec¢enskému, politickému a
businessovému kontextu podnikani.

Profil absolventa

Tento studijni program je urc¢en studenttm, ktefi se kariérné chtéji
uplatnit v fizeni firem, bank nebo konzultacnich spolecnostech.

Dolupta volum quos solum assum exerios atur simollaccume vitas que cullis exerum quidelit moloratia
eserunt et autem rero beria voluptamil iliquaecerum et el
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Doporucujeme upravu grafiky pripravované akvizi¢ni
kampané v nové identité

| v Casové tisni, ktera nastala, doporucujeme Upravu vizualni
stranky akvizi¢ni kampané v pfipadé, Zze se rozhodnete pro
pouziti naseho navrhu loga a vizualni identity.
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PRO UCHAZECE STUDIINIPROGRAMY  AKCE A UDALOSTI VYZKUMNA CENTRA  UNIVERZITA VEDAAVYZKUM  ZAHRANICNi SPOLUPRACE

Piijd'te se knam Dny otevienych dveri 2024

podivat osobné! V Praze na adrese Jungmannova 28/17 vas radi pfivitame
na pravidelnych dnech otevienych dvefi. Podivat se mlzete i do
naseho studijného strediska v Ceském Krumlové.

5.a26.cervna 27. ¢ervna
10. cervence 11. cervence
21. srpna 29. srpna

Dolupta volum quos solum assum exerios atur simollaccume vitas que cullis exerum quidelit moloratia
eserunt et autem rero beria voluptamililiquaecerum et el
















Ukazky
komunikace

konkurence
CEVRO v CR

VSFS, MUP, VSEM, AMBIS

VSechny ctyri Skoly, které CEVRO povazuje za svou aktualni
konkurenci, obecné dodrzuji mnohé ze zasad jednotné
vizualni komunikace. Néktera |épe, jina hure.

Dle naSeho nazoru neni idealni porovnavat mezi sebou
pouze loga. Logo, jak bylo jiz zminéno, je jen jednou ze
soucasti vizualni identity, nejlépe funguje v jejim kontextu.
Je tedy naprosto zasadni hodnotit systém jako celek

a nikoliv pouze logo jako samostatné stojici element.

Fialovou barvu - jako zakladni barvu celé vizualni
identity - nepouZiva ani jedna ze Skol, proto jsou
previadajici odstiny fialové v celkovém vyznéni vizualni
identity CEVRO vhodné zvolené.



Typografické, pomérné ornamentalni logo v Cervené a Cerné
barvé, ktera se propisuje i do zbytku vizualni identity a je
doplnéna o tmavé modrou a neutralni Sedou. Samotny font
loga je pfitomny pouze v logu, v online komunikaci je nahrazen
Citeln&jSim bezpatkovym fontem. V nékteré komunikaci figuruje
zaobleny tvar, vychazejici z tvaru loga, jako doplnujici graficky
prvek (zaoblené ramecky, vyseky vizuald).

Obecné vSak logo moc nekoresponduje se zbytkem vizualni
identity a netvori spolu harmonicky celek.




Moderni zajimaveé logo pouzivajici zaoblené tvary, které jsou
poté propsany i do vizualni identity (web). Hlavni barva je
modra, doplnéna o zakladni barvy spektra.

Akvizi¢ni kampan je tvorena vizualem vlozenym v typografii,
ktery ale nenavazuje na logo a typografii v ostatni komunikaci.
Diky tomu pusobi kampar “odtrzené” a dle naSeho nazoru
nefunguje idealné v ramci jednotné vizualni identity.

PriliS vSeobecny claim ktery MUP pouZiva “Ukazeme vam
vice”, je velice podobny tomu, ktery chce pouzivat CEVRO.




VSEM pouziva v logu hranaty graficky prvek. V tomto
pripadé se jedna o hojné pouzivany symbol zaskrtnutého
policka (Deutsche Bank). Hlavnimi barvami jsou modra a
zeleng, ve zbytku komunikace jsou doplnény o dalSi odstiny
modré a oranzové barvy. Barvy i font loga jsou propsany do
celé vizualni komunikace. Fonty jsou zvoleny tak, aby byly
vhodné pro online prostredi. Komunikace je postavena na
autentickych fotkach student a campusu, stejné jako u
ostatnich tfi Skol.



Za nas nejjednotnéjsi z vizualnich identit. Moderni logo s
bezpatkovym fontem a jednoduchym symbolem. Vizualni
charakteristika loga je pritomna i ve zbytku komunikace.
Zakladni zelena barva je doplnéna o Zlutou, kruhoveé

light ikony koresponduiji s logem, font je vhodny pro
online komunikaci. VSechny prvky spolu funguiji a vytvari
tak jednoduchou, ale jasné rozpoznatelnou a snadno
identifikovatelnou vizualni identitu. Dalo by se zapracovat
na bohatSim vizualnim dojmu rozSifenim vytvarné prace s
doprovodnimi grafickymi prvky.

Claim “ Naucime vas, jak byt ve vedeni uspésni” je podle
nas lepsi nez priliS obecny claim MUP. Jednak pouziva slovo
“naucime” ¢imz jednoznacné odkazuje na fakt, ze se jedna

0 3kolu, dale mluvi o Uspéchu absolventl. Obsahuje SLIB/
ZAVAZEK a to je z marketingového hlediska hodnotné.




Reserse
pristupu

k logu skol




Historicky pristup

Rada univerzitnich Iog Tento pristup, vizualné zdUraznujici historii, je vSak
pOUiI'Vé Styl emblému/ relevantni pouze pro instituce s bohatou historickou
erbu* symbglizujici tradici. Cilem téchto log je tuto tradici zdUraznit.
historickou tradici Vizualni komunikace t&chto instituci je diky tomu

a hodnoty instituce. Logo autenticka, divéryhodna a z toho ddvodu je

e x cern z uspésna a funkeni i kdyz loga technicky nejsou
pripadné popisuje oborove nejvhodné&jsi pro on-line zplsob komunikace

zameéreni Skoly. V Soucasnosti.
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Soucasny pristup je
minimalisticky, s moderni
typografii, pripadné

s jednoduchymi symboly.
Pomoci grafickych
elementu se loga poji s

celou vizualni komunikaci.

Soucasny pristup

V dnesni dobé je tento pristup, nejenom
z hlediska funkénosti loga v soudobé
komunikaci, uprednostnovan.

Dokonce i mnohé instituce s tradici b&€hem
posledniho desetileti méni sva tradicni loga na
loga moderni. Pfikladem u nas je UK ¢i MUNI,
VSB, VUT, MENDELU, TUL... Pfikladem ve sv&t&
je UCL ¢i Columbia University.

CEVRO jakozto soudoba a moderni instituce

si podle nas zaslouzi modernilogo, které se
propiSe i do jejiho systému vizualni identity.
PUjde tak smérem, ktery je aktualni jak na poli
evropskych univerzit, tak univerzit americkych.
Zaroven v sobé muze mit identita doplfujici
grafické prvky odkazujici na ptivodni tvar
antického meandru v prvnim Cevro logu ve
formé rastrd na pozadich.



B CEVRO Soucasny pristup
LI UNIVERSITY




Soucasny pristup

VSB TECHNICKA
““ UNIVERZITA
OSTRAVA
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WARWICK

THE UNIVERSITY OF WARWICK
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